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Vocé sabia que as contrapartidas do seu projeto sao
como uma engrenagem do financiamento coletivo?

Antes de tudo, vocé precisa saber que as contrapartidas servem para
atrair e retribuir quem utiliza leis de incentivo para investir no seu
projeto. Normalmente, as contrapartidas sao produtos/servigos criativos
que funcionam como contrapartidas ao incentivo: reconhecimento,
premiacoes e gratificacoes pela contribuicao dada ao projeto.

Além de tudo, elas influenciam - e muito! - no valor que o incentivador
escolhe doar.

Na Incentiv, cada contrapartida esta associada a um valor de incentivo,
formando um “menu de contrapartidas” em valores crescentes. A criacao,
producao e entrega das mesmas sao de responsabilidade dos
empreendedores.

Mas, para facilitar essa elabora¢ao, nés separamos 5 dicas

"~ para que suas contrapartidas sejam mais inovadoras e
atraiam incentivadores com facilidade! Confira:




Seja criativo
na hora de
elaborar as

contrapartidas

Normalmente, as contrapartidas possuem trés categorias. Com isso em
mente, o ideal é vocé se juntar ao time e pensar na causa do projeto, em
seus objetivos e também no problema que ele ajuda a resolver. Depois

reflita sobre as possibilidades de contrapartida.

A proposta do seu projeto é levar o esporte, neste caso o
ténis, para criancas em situacao de vulnerabilidade social da
suaregiao.

Que tal oferecer uma bola de ténis autografada por umidolo do
esporte que se identifica com a causa? (contrapartida
Concreta). Ou entdo, presentear o incentivador com o autografo
de uma crianca beneficiada pelo projeto - talvez um dia ela se
torne um atleta, ndo é? (contrapartida Simbolica).




' Além disso, outra boa dica e usar termos
Associar o relacionados ao seu projeto como nome das

nome do projeto faixas de contrapartida.
a uma faixa de
contrapartidas

@ Um exemplo sao as cotas do projeto VI FMCB.

Para criar uma identidade com o proprio projeto, a equipe utilizou
os termos da dindmica musical, que indicam a intensidade sonora
que o compositor faz numa partitura. Legal, né?

Nao poupe sua criatividade e lembre-se: é importante que as
contrapartidas tenham valor afetivo, conectem as pessoas ao
projeto e sejam atraentes para o incentivador!




Prometao
gue vocé
pode cumprir

Em outras palavras, sé prometa contrapartidas que
poderao ser entregues ao final do projeto.

Uma das dicas mais importantes é: faga um planejamento.

O planejamento é uma etapa essencial, pois evita que vocé gaste dinheiro
do projeto para custear a confeccao de contrapartidas ou, ainda pior,
precise cancela-las.

Entao, apds pensar em cada uma das contrapartidas, vocé deve calcular
0 custo médio de cada produto para aplica-lo no valor de cada cota. Como
resultado disso, vocé se mantera dentro do orcamento.

Por fim, pesquise também o tempo que cada produto leva para ficar
pronto e qual é o tipo de entrega(Correios ou transportadora) mais
adequado para o seu projeto.




E importante cumprir os prazos, pois isso
Prometa o mostra que vocé tem responsabilidade e o
que voceé

patrocinador pode voltar aincentivar
" outros projetos seus. Além disso, todos os
pOde cumprll' investidores tém o direito de cobrar as
contrapartidas prometidas.

Portanto, planeje muito bem as contrapartidas
do seu projeto e garanta que vocé consegue
entregar tudo o que oferecer.




Elabore

contrapartl.das Agora, chegou o momento de expandir ainda
para tOd? tipo mais o numero de investidores. Afinal, pessoas
de incentivador fisicas também podem patrocinar projetos.

E preciso pensar com carinho sobre o que oferecer em cada faixa de
valor de contrapartida, pois, de acordo com o Retrato do
Financiamento Coletivo no Brasil, 53% dos incentivadores afirmaram
que as contrapartidas sao importantes para definir qual sera o valor do
apoio para o projeto.

Por exemplo, se o seu projeto vai viabilizar um produto
fisico(livro, CDs)ou um evento (festival, peca de teatro ou
filme), é natural que esses itens estejam entre as
contrapartidas possiveis.




No entanto, nem todos os incentivadores possuem recursos para

Elabore contribuir com a contrapartida que garante uma unidade ou poderao
o comparecer ao evento promovido. Por isso, € importante agradar
contrapartidas todos os incentivadores.

para tOdo tlpo _
de incentivador
Essas faixas de contrapartidas sao fundamentais para qualquer projeto,
pois, na primeira cota, estao os incentivadores que querem fazer parte

daquela causa e, na sequnda, estao as pessoas que investem um pouco
mais no projeto e querem um retorno concreto dele.

Um outro destaque ¢é a cota que varia entre RS 100 e

RS 109, em que estdo as contrapartidas concretas, sé que
de maior valor. Essa faixa deve ter um produto que
também seja simbdlico com a causa do projeto ja que
costumam ser apreciados e merecem toda a sua atencao
no planejamento da campanha.




Exclusividade
sempre

A vantagem € que, além de torna-las mais exclusivas, isso pode facilitar a
entrega e a previsao de custos de algumas das ofertas, principalmente
aquelas que em grande volume seriam muito trabalhosas ou
simplesmente inviaveis.

Além disso, caso necessario, vocé podera aumentar ou diminuir o limite
das contrapartidas disponiveis ao longo do projeto.

Optando por limitar a contrapartida, vocé tera que
informar qual o nimero maximo de incentivadores que
podem escolhé-la. Quando esse limite for atingido, a
contrapartida sera esgotada e nao estara mais disponivel
para nenhum novo incentivador.




Aregra
de ouro

Agora que vocé sabe de tudo isso, basta
avaliar as faixas de contrapartida e o produto-
experiéncia oferecido em cada uma delas.

Entao, pergunte-se: “Eu compraria esta contrapartida?” e “Ela vale o
valor de contribuicao que estou sugerindo?”. Se aresposta for sim,
entao seu projeto sera um sucesso!

Veja algumas sugestoes para agradar todo tipo de incentivador:

o Cartao Postal o Camisetas

o Bottons o Carimbos

o Adesivos o QOriginal de letra, livro ou desenho
o Fotografias o Aulas de workshops

o Imas de geladeira o Relatério do projeto




Conte com

a gente

A Incentiv acredita na suaideia e esta
disposta a ajuda-lo nessa missao!

Por isso, se voceé tiver alguma duvida
ou dificuldade, entre em contato com
anossa equipe.

Nés temos um time de profissionais
que ficarao felizes em fazer do seu
projeto um sucesso!




incentiv
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